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Primer Ciclo de Formacién

Competencia:

Disefiar estrategias de mercadotecnia digital para la comercializacion a través del andlisis de mercado,
utilizando herramientas tecnolégicas, las tendencias y regulaciones actuales, para optimizar la experiencia
del cliente y fortalecer la competitividad de la organizacién contibuyendo con el crecimiento del &mbito local

Competencia:

Administrar unidades econdémicas en mercados nacionales e internacionales, mediante
el uso de marketing digital apegado a la legislacion vigente y considerando las
tendencias del entorno globalizado para contribuir a la consolidacion y rentabilidad de las

y global. organizaciones.
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